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ambos partidos

mantendran una cerrada lucha de cara a las
elecciones. Sostiene que solo el trabajo territorial
y los tltimos cartuchos cambiarian el escenario
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ictor Borge, presi-
dente de la firma
Borge & Asociados,
opina que los parti-
dos en contienda
deben afinar sus
maquinarias prose-
litistas para atraer al
electorado indeciso, el que, a sujuicio, po-
dria decantarse por el candidato que pre-
sente alguna propuesta novedosa de tlti-
ma hora. Segin su anélisis, en una vota-
cion tan cerrada como la que se avecina,
las ctipulas de ambos partidos deben ga-
rantizar que los votos que ya tienen en la
bolsa se mantengan. Para ello, deben
apostarle por la organizacion territorial y
al “casa por casa”.

&A QUE RESPONDE EL EMPATE
ABSOLUTO ENTRE LOS CANDIDATOS
DE ARENAY EL FMLN?

Preguntamos la intencién de voto dos ve-
ces y en las dos veces aparece empate.
Una vez fue el escenario entre (Rodrigo
Avila) y (Mauricio) Funes, y al final pre-
guntamos con los binomios Avila-Zablah
y Funes-Sachez Cerén, y en los dos casos
estan empatados. Le preguntamos a los
indecisos que si tuvieran la obligacion de
votar, por quién lo harfan, y no hay cam-
bios importantes. Eso nos dice que posi-
blemente la eleccion se va a decidir mas
en términos de la capacidad de moviliza-
cién de los equipos para identificar inde-
cisos, convencerlos a dltima hora. Depen-
de mucho de la organizacion territorial,
del trabajo casa a casa y también de la de-
fensa del voto el dia de la eleccion.

¢HAY POSIBILIDADES DE QUE ESOS
INDECISOS SE MUEVAN MASIVAMEN-
TE HACIA ALGUN PARTIDO O PUEDE
SER MITAD Y MITAD?

Puede ser mitad y mitad, si. Es decir, que la
campana de alguno dos los candidatos sea
notoriamente mas eficiente que la del otro.
Hasta hoy han sido dos buenas campanas
proselitistas.

¢HACIA DONDE PODRIAN MOVERSE
ESTOS INDECISOS?

“ESTO SE DECIDIRA

N LOS ULTIMOS DIAS”

EL PRESIDENTE de Borge & Asociados opina que el que haga mayor trabajo territorial ganara.

Esta igual. Ya lo exploramos y se est4 divi-
diendo hacia uno u otro bando. Se mantie-
ne la tendencia, el empate. Esto se va a de-
cidir en los ultimos dias.

¢A QUE SE DEBE QUE ARENA HAYA
CRECIDO EN LAS PREFERENCIAS?

Basicamente son los votos de los otros dos
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partidos de derecha. Como tendencia natu-
ral se mueven un poco mas a ARENA que
hacia el FMLN. Hemos visto en las encues-
tas que alguna gente del PCN y PDC va con
Funes, pero naturalmente, por afinidad
ideoldgica, la mayorfa ha ido hacia Avila.

¢EN ESTOS CASOS, QUE HAY UN MAR-
GEN ESTRECHO, ADEMAS DE LA MOVI-

LIZACION DE LOS PARTIDOS, QUE
OTROS FACTORES DETERMINANTES
PUEDEN INCIDIR?

Ademas la organizacion, los partidos tienen
que garantizar que toda la gente que esta di-
ciendo que vaavotar vote. Eso normalmen-
te no es asi. Muchisima gente que nos dice
que va a votar, el dia de la eleccion le da pe-
reza o tiene trabajo que hacer. Esa gente que
esmenos entusiasta requiere mucho del tra-
bajo territorial. Atraer a los indecisos y los
que ya han decidido, tiene que ver con la ca-
pacidad de movilizacion.

¢QUE PASO CON EL FMLN? éPERDER
LA CAPITAL LE PASO FACTURA O HAY
OTROS FACTORES?

De hecho, el FMLN gand las dos elecciones,
lo importante para ARENA fue el valor sim-
bolico de la capital; sin embargo, lo funda-
mental que pasa no es tanto el resultado de
la eleccién en el sentido de la diferencia del
FMLN y ARENA, sino el resultado para los
dos partidos pequefios, el resultado paralos
dos partidos con candidato presidencial con
PCNy PDC les mostrd que era mejor nego-
ciar antes de la primera vuelta o retirarse,
que arriesgarse aser aplastadosen mediode
la polarizacion.

£CREE QUE PODRIA CAMBIAR LA
TENDENCIA A FAVOR DE ALGUNO
U OTRO CANDIDATO?

No parece haber de donde aumente con-
siderablemente. Los partidos, por su-
puesto, tienen que echar el esfuerzo final
de tratar de tener, en cuestién de horas o
de dias, si hay algun tesoro escondido, o
sea si hay algin tipo de mensaje o alguna
cosa que le haga que los votantes se mue-
van més de un lado que al otro. Hasta el
momento, ninguno de los dos partidos ha
encontrado ese efecto de comunicacion,
esa propuesta que permita que los inde-
cisos se vayan un para un lado.

¢SE REFIERE A ALGUNA ESTRATEGIA
MEDIATICA?

Si. Supongo que a estas horas estan tenien-
do discusién més en profundidad para tra-
tar de encontrar mensajes y propuestas que
atraigan el voto indeciso.




